
New Solutions:
Audiences
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はじめに

Criteoではリターゲティングのみならず、獲得に優れた配信オーディエンスが

数多くあります。その中でも、新規獲得に有効な6種のオーディエンスをご紹介

します。

Similar

Lookalike

RDAC

Commerce

Persona

Location

アカウント単位での類似拡張

ユーザー単位での類似拡張

楽天データを元にした配信

購買データを元にした配信

ペルソナを元にした配信

位置情報を元にした配信

×
獲得最大化
エンジン

※各オーディエンス毎の詳細資料は別途ございますので、アカウントストラテジストまでお問い合わせください。
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Similar Audience
サイト訪問ユーザーの類似拡張オーディエンス

求人

アパレル

金融

トラベル

新規応募

新規購入

新規申込

新規予約

Similarオーディエンス

過去３ヶ月の閲覧・購入履歴からデータ分析し

12億人を超えるアクティブなオンラインユーザーおよび
Criteoの大規模なネットワークの中から見込み顧客をターゲティング

業種 目的 設計オーディエンス

アカウントレベルで類似するユーザーへ拡張配信。
サイトに流入したユーザーを購入履歴やエンゲージメントなどからス
コアリング、その値に基づいてAIが類似ユーザーを特定し、さらに
ユーザーのエンゲージメントを予測。質の高い類似ユーザーへ最適化
し配信。
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Look a like Audience
Hashed EmailまたはCVデータを活用した類似拡張

金融

アパレル

単品通販

承認率改善

ROAS改善

LTV改善

審査通過後の契約済みユーザーリストで類似拡張

購入単価の高いユーザーまたはVIP会員リストで類似拡張

リピート購入ユーザーリストで類似拡張

業種 目的 設計オーディエンス

クライアントから提供いただくユーザーリスト(Hashed Email等)をもとに
直近の閲覧商品や購買行動を用いて最も高い類似性を持つユーザーへ配信。
Hashed Emailのみならず、Device ID (GAID, AAID), Gum ID, Cookie 
IDでも類似拡張配信可能。

※データ提供が難しい場合は、Criteoタグで取得したCVデータをもとに
配信可能。
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RDAC Audience
楽天の会員データを使ったオーディエンスセグメント

アパレル

コスメ

日用品

フィットネス

競合user獲得

新規購入

新規購入

新規会員獲得

類似商品閲覧ユーザー

年齢性別のデモグラ（20代～30代女性）とコスメ閲覧ユーザー

特定の日用品（洗剤等）を閲覧・購入しているユーザー

年齢性別のデモグラ（20代～50代男女）と施設がある該当地域のユーザー

業種 目的 設計オーディエンス

1億以上の楽天会員情報や閲覧/購買行動情報を元に顕在顧客のみならず、
潜在顧客まで狙ったユーザーへターゲティング配信。
楽天DMP×Criteoエンジンを連携させた精度の高いターゲティング。

Rakuten DMP

✖
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Commerce Audience
Criteoが保有するShopper graphのオーディエンスから選択

アパレル

ECモール

コスメ

新規会員登録

新規購入

新規購入

brandで「NIKE・Puma・adidas・The North Face・ASICS・Mizuno・
Under Armour・New Balance・Converse・FILA・Sketchers・lululemon」を選択

Google Product Categoryで「ファッション・アクセサリー」「美容・健康」
価格帯で「中価格帯・高価格帯」、デモグラで「女性」を選択、消費習慣で
「中・高・非常に高い」を選択

Google Product Categoryで「ファッション・アクセサリー」「美容・健康」
デモグラで「女性」を選択

業種 目的 設計オーディエンス

Google Product Category・価格帯・ブランド・性別・消費習慣から
目的に適したものを自由に選択し配信。
Google Product Categoryに準拠しているため、より細かな配信設定
が可能。
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Persona Audience
Criteo独自のオリジナルセグメント

求人

コスメ

単品通販

新規会員登録

新規購入

新規購入

【求職者】【学生】【若い成人】【旅行好き】

【ラグジュアリー商品に関心】【フィットネスに関心】【オフィス通勤の再開】

【若い成人】【ラグジュアリー商品に関心】【食に関心】

業種 目的 設計オーディエンス

Criteoが保有する膨大なユーザーの過去の購買傾向、閲覧商品やカテ

ゴリー、ブランド、購買力などから今後どのような種類の製品、サー
ビスと接触し、購入する可能性があるかを予測し、ペルソナを作成。

選択したペルソナに対し配信。
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Location Audience
位置情報を元にその周辺にいるユーザーへリーチ

教育

コスメ

アパレル

学習塾近隣の
ユーザー集客

店舗でのサン
プル配布集客

店舗購入促進

Store to webで、学習塾校舎の周辺10km以内のユーザーに対し、ウェブ資料
請求を促進した配信

Store visitで、店舗近隣にいるユーザーに対し、店舗誘導を促進した配信

Store CVで、店舗近隣にいるユーザーに対し、店舗購入を促進した配信

業種 目的 設計オーディエンス

位置情報を元に、周辺ユーザーへのウェブ配信や店舗誘導/店舗購買を
促進した配信。
コマースオーディエンス等のオンラインの興味関心内容との掛け合わ

せ配信も可能。
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業種別利用イメージ
複数のオーディエンスをご利用頂いた業種別配信イメージとなります。

■アパレル

■フィットネス

■人材

Audience 配信内容

Similar アカウント単位の行動情報を元に配信

Lookalike 高額購入ユーザーのリストを元に配信

RDAC 年齢×レディースファッション閲覧/購買ユーザーへ配信

Commerce ファッション・アクセサリー、Louis Vuitton、CHANEL、Tiffany & Co.を選択し配信

Persona ペットと暮らしている人、ラグジュアリー関心、食に関心ユーザーへ配信

Location 店舗付近の訪問履歴のあるユーザーへ配信

Audience 配信内容

Similar アカウント単位の行動情報を元に配信

Lookalike 就業ユーザーのリストを元に配信

Persona 求職者、若い成人

Audience 配信内容

Similar アカウント単位の行動情報を元に配信

Lookalike 成約ユーザーのリストを元に配信

RDAC 年齢×施設がある該当地域のユーザー

Persona フィットネスに関心、リタイヤ予定者、引っ越したばかりの人

Location 店舗付近の訪問履歴のあるユーザーへ配信



Thank you!


